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Dış t�caret ver�ler�ne göre �hracat Kasım 2025’te b�r öncek� yılın aynı ayına göre %1,3 artarak 22 m�lyar 536 m�lyon dolar, �thalat %2,6 
artarak 30 m�lyar 518 m�lyon dolar olarak kayded�ld�. Ocak-Kasım dönem�nde �se �hracat b�r öncek� yılın aynı dönem�ne göre %3,6 
artarak 247 m�lyar 23 m�lyon dolar, �thalat %5,7 artarak 329 m�lyar 698 m�lyon dolar oldu.

Kasım ayında dış t�caret açığı b�r öncek� yılın aynı ayına göre %6,3 artarak 7 m�lyar 508 m�lyon dolardan, 7 m�lyar 982 m�lyon dolara 
artış gösterd�. İhracatın �thalatı karşılama oranı Kasım 2024 ayında %74,8 �ken, Kasım 2025 ayında %73,8'e ger�led�. Enerj� ürünler� ve 
parasal olmayan altın har�ç dış t�caret açığı kasım ayında 1 m�lyar 854 m�lyon dolar olurken dış t�caret hacm� %4,6 artarak 44 m�lyar 647 
m�lyon dolar olarak gerçekleşt�. Enerj� ve altın har�ç �hracatın �thalatı karşılama oranı ek�m ayında %95,8 �ken kasım ayında %92,0 oldu. 

“Kasım Ayında İhracatta %1,3, İthalatta %2,6 Artış’’

Kaynak: TÜİK

Dış Ticaret İstatistikleri, (Milyar $)
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Kasım ayında en çok �hracat gerçekleşt�r�len ülke 1 m�lyar 855 m�lyon dolar �le Almanya oldu. Bu ülkey� sırasıyla;  1 m�lyar 378 m�lyon 
dolar �le B�rleş�k Krallık, 1 m�lyar 338 m�lyon dolar �le ABD, 1 m�lyar 222 m�lyon dolar �le İtalya, 1 m�lyon 163 m�lyon dolar �le Irak �zled�. 
İlk 5 ülkeye yapılan �hracat, toplam �hracatın %30,9'unu oluşturdu. İthalatta �se �lk sırayı 4 m�lyar 153 m�lyon dolar �le Ç�n aldı. Bu ülkey� 
sırasıyla; 3 m�lyar 128 m�lyon dolar �le Rusya Federasyonu, 2 m�lyar 491 m�lyon dolar �le Almanya, 2 m�lyar 32 m�lyon dolar �le İsv�çre, 1 
m�lyar 488 m�lyon dolar �le ABD tak�p ett�. İlk 5 ülkeden yapılan �thalat, toplam �thalatın %43,6'sını oluşturdu. 

Ocak-Kasım dönem�nde en çok �hracat yapılan ülkeler sırasıyla Almanya, B�rleş�k Krallık, ABD, İtalya, Irak olurken en çok �thalat yapılan 
ülkeler �se Ç�n, Rusya Federasyonu, Almanya, ABD ve İsv�çre oldu. İlk beş ülkeye yapılan �hracat toplam �hracatın %29,8’�n�, �thalat �se 
toplam �thalatın %42,8’�n� oluşturdu.

‘‘Türkiye’nin İhracatında Almanya, İthalatında ise Çin İlk 
Sırada Olmaya Devam Ediyor’’

Kaynak: TÜİK

Ülkelere Göre İhracat, Kasım 2025 Ülkelere Göre İthalat, Kasım 2025
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ı Türk�ye’dek� tur�zm amaçlı toplam tüket�m değer� 2024 yılında 3,82 tr�lyon TL gerçekleş�rken 
bu değer�n toplam yurt �ç� arz �ç�ndek� payı %3,8 oldu. Doğrudan tur�zm amaçlı gayr�saf� katma 
değer  2,21 tr�lyon TL olarak hesaplandı. Bu değer�n toplam gayr�saf� katma değer �ç�ndek� payı 
�se %5,1 olarak kayded�ld�. 

Tur�zm sektörler�nde doğrudan tur�zm amaçlı �st�hdam ed�len k�ş� sayısı, 2024 yılında b�r 
öncek� yıla göre %9,8 artarak 1 m�lyon 194 b�n k�ş�ye yükseld�. Tur�zm sektöründek� �st�hda-
mın toplam �st�hdam �ç�ndek� payı �se %3,7 oldu. Öte yandan, konaklama h�zmetler�n�n 
%98,5'�, yolcu taşımacılığı h�zmetler�n�n %75'�, kültürel h�zmetler�n %45,8'� tur�zm amaçlı 
gerçekleşt�r�ld�.

“Turizm Amaçlı Toplam Tüketim Değeri 3,82 Trilyon TL”

Turizm Uydu Hesabı Ekonomik Göstergeler, 2019-2024

Kaynak: TÜİK

Yurt içi arz* (Bin TL)

İç turizm tüketimi (Bin TL)

Doğrudan turizmin katma 
değeri ** (Bin TL)

İç turizm tüketiminin yurt içi arz
içindeki payı (%)

Doğrudan turizmin gayrisafi
katma değer içindeki payı (%)

Gayrisafi katma değer (Bin TL)

İç turizm tüketimi (Bin TL)İç turizm tüketimi (Bin TL) 410.497.500

10.264.661.477

4,0

201.845.486

3.973.075.955

5,1

270.124.592

11.907.650.297

2,3

126.647.863

4.589.619.499

2,8

489.538.686

18.111.913.524

2,7

238.292.072

6.669.664.908

3,6

2.377.619.816

64.554.239.822

3,7

1.277.485.036

24.093.827.395

5,3

Turizm uydu hesabı, ulusal hesaplarla uyumlu 
olacak şekilde turizmin ekonomik etkilerini arz 
ve talep yaklaşımı ile ölçmeyi amaçlayan 
uluslararası düzeyde detaylı ve analitik bilgi 
sağlayan bütünleşik bir yöntemdir.

1.348.263.733

39.961.354.862

3,4

636.382.241

13.756.824.413

4,6

3.822.406.973

100.118.581.800

3,8

2.021.129.805

39.613.640.954

5,1

2019 2020 2021 2022 2023 2024

*Yerleşiklerin yurt dışında doğrudan satın alışları yurt içi arza dahil edilmemektedir.
** Ziyaretçilerin talebi ile üreticilerin arzı arasında doğrudan bağlantıyı gösteren bir göstergedir.
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ri TÜİK, Yoksulluk ve Yaşam Koşulları Araştırması 2025 sonuçlarını açıkladı. Eşdeğer hanehalkı kullanılab�l�r fert gel�r�n�n %50’s� d�kkate 
alınarak bel�rlenen yoksulluk sınırına göre yoksulluk oranı b�r öncek� seneye kıyasla 0,6 puan azaldı ve %13 oldu. Medyan gel�r�n %60’ı 
d�kkate alınarak hesaplanan yoksulluk sınırına göre �se yoksulluk oranı y�ne 0,6 puan azalarak %20,6 olarak gerçekleşt�.

“Göreli Yoksulluk Oranı %13’e Geriledi”

Kaynak: TÜİK
Not: 2025 yılı için gelir referans yılı bir önceki yıldır.

Eşdeğer hanehalkı kullanılabilir fert 
geliri, hanehalkı gelirinin hanehalkı 
büyüklüğü ve kompozisyonu dikkate 
alınarak hesaplanmaktadır.

Gelir referans yılı

Anket yılı

Medyan gelirin %50'sine göre

Medyan gelirin %40'ına göre

Medyan gelirin %70'ine göre 

Medyan gelirin %60'ına göre

2016

2015

8,4

14,3

21,2

28,7

2017

2016

7,4

13,5

20,1

28,1

2018

2017

7,9

13,9

21,2

28,5

2019

2018

8,3

14,4

21,3

28,5

2020

2019

8,9

15

21,9

29

2021

2020

8,5

14,4

21,3

28,7

2022

2021

7,6

14,4

21,6

29,3

2023

2022

7

13,5

21,3

29

2024

2023

6,9

13,6

21,2

28,9

2025

2024

6,2

13

20,6

28,7

Eşdeğer Hanehalkı Kullanılabilir Fert Gelirine Göre Hesaplanan Yoksulluk Oranı (%), 2016-2025
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TÜİK’�n Kasım 2025 Hanehalkı İşgücü Araştırması sonuçlarına göre, 15 yaş ve üzer� �şs�z sayısı b�r öncek� aya kıyasla 54 b�n k�ş� artarak 
3 m�lyon 98 b�n k�ş� oldu. İşs�zl�k oranı �se 0,1 puan artarak %8,6’ya yükseld�. Aynı dönemde �st�hdam ed�lenler�n sayısı 75 b�n k�ş� 
artarak 32 m�lyon 737 b�n k�ş� oldu. Buna ek olarak �st�hdam oranı da 0,1 puan artışla %49,2’ye çıktı.

Genç nüfus (15–24 yaş) �şs�zl�k oranı �se b�r öncek� aya göre aynı sev�yede kalarak %15,4 oldu. Genç �şs�zl�ğ�n�n kadınlarda %24,4, erkek-
lerde �se %10,6 sev�yes�nde olduğu tahm�n ed�ld�. Zamana bağlı eks�k �st�hdam, potans�yel �şgücü ve �şs�zler�n toplamını �fade eden gen�ş 
tanımlı �şs�zl�k oranı da kasım ayında b�r öncek� aya göre 0,6 puan azalarak %29,1 sev�yes�ne ger�led�.

“Kasım’da İşsizlikte Sınırlı Artış”

* Tablodaki rakamlar yuvarlamadan dolayı toplamı vermeyebilir.

Temel İşgücü Göstergeleri, 15+ Yaş, Kasım 2025Mevsim Etkilerinden Arındırılmış İşsizlik Oranları

İş gücüne katılma oranı

İstihdam oranı

İşsizlik oranı

Genç nüfusta işsizlik oranı (15-24 yaş)
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Kaynak: TÜİK
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Ekonom�k güven endeks�, kasım ayında 99,5 �le son 8 ayın en yüksek değer�n� kaydetmes�n�n ardından, aralık ayında da bu görünümünü 
koruyarak 2025 ortalaması olan 98,3’ün üzer�nde seyrett�. Alt endeksler �t�barıyla, b�r öncek� aya göre tüket�c� güven endeks� yüzde 1,8 
azalışla 83,5’e, �nşaat sektörü güven endeks� �se yüzde 0,5 düşüşle 84,5’e ger�led�. D�ğer endekslerde �se artış kayded�ld�.

“Ekonomik Güven Endeksi 99,5 Seviyesinde’’

Kaynak: TÜİK

Ekonomik Güven Endeksi Endeksler ve Değişim Oranları, Aralık 2025

Not: Ekonomik güven endeksi, tüketici ve üreticilerin genel ekonomik durumuna ilişkin değerlendirmelerini, beklentilerini ve eğilimlerini özetleyen bileşik endekstir. Endeksin 100’den büyük 
olması genel ekonomik duruma ilişkin iyimserliği, 100’den küçük olması ise genel ekonomik duruma ilişkin kötümserliği göstermektedir.

Kasım

Ekonomik Güven Endeksi

Tüketici Güven Endeksi

Aralık

Reel Kesim Güven Endeksi

Hizmet Sektörü Güven Endeksi

Perakende Ticaret Sektörü 
Güven Endeksi

İnşaat Sektörü Güven Endeksi

Kasım AralıkAralıkAralıkKasımKasımKasımKasım AralıkAralık

Endeks

KasımKasım AralıkAralıkKasımKasım AralıkAralık

Bir Önceki Aya Göre
Değişim Oranı (%)

99,5
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114,2
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103,7
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115,4
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1,2

1,0

0,9

1,5

0,0

-1,8

0,5

0,4

1,1

-0,5

96,5

99,5

2025 yılı ortalama
değeri: 98,3’dir.
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Kaynak: TÜİK

H-ÜFE Yıllık Değişim Oranları (%)

Hizmet Üretici Fiyat Endeksi 
(H-ÜFE), ülke ekonomisinde üretimi 
yapılan hizmetlerin üretici fiyatlarını 
zaman içinde karşılaştırarak fiyat 
değişimlerini ölçen fiyat endeksidir.

H�zmet Üret�c� F�yat Endeks� (H-ÜFE), kasım ayında b�r öncek� aya göre %0,7 azalış kaydett�. Buna karşın b�r öncek� yılın aynı ayına göre 
%34,94 oranında artış gösterd�. Yıllık değ�ş�mlere bakıldığında, gayr�menkul h�zmetler�nde %42,22, meslek�, b�l�msel ve tekn�k h�zmet-
ler %39,35, �dar� ve destek h�zmetler %38,49, konaklama ve y�yecek h�zmetler� %36, b�lg� ve �let�ş�m h�zmetler� %35,19 ve ulaştırma ve 
depolama h�zmetler�nde %31,51 oranlarında artış kayded�ld�.

“H-ÜFE’de Aylık %0,7 Azalış; Yıllık %34,93 Oranında Artış”
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İstanbul’da perakende f�yat hareketler�n�n gösterges� olan İTO İstanbul Tüket�c� F�yat İndeks�, aralık ayında b�r öncek� aya göre %1,23, 
b�r öncek� yılın aynı ayına göre %37,68 oranında artış gösterd�. İndeks�n harcama gruplarına göre, g�y�m ve ayakkabıda %0,77 ve ulaştır-
ma grubunda %0,69 azalış yaşanırken d�ğer tüm harcama gruplarında artış kayded�ld�. İstanbul’da aralık ayı f�yat �ndeks�n�n oluşumun-
da, lokanta ve otel harcamaları grubunda p�yasa koşullarına bağlı olarak �zlenen f�yat değ�ş�mler� �le sağlık harcamaları grubunda bazı 
ürünlerde kamu kaynaklı yapılan f�yat düzenlemeler� etk�l� oldu. Ayrıca konut, ev eşyası ve çeş�tl� mal ve h�zmetler harcama gruplarında 
yer alan bazı ürün ve h�zmetlerde kayded�len f�yat değ�ş�mler� de bel�rley�c� rol oynadı. Gıda harcamaları grubundak� bazı ürünlerde kış 
mevs�msel etk�s�n�n devam ett�ğ� görülürken g�y�m ve ayakkabı �le ulaştırma harcamaları gruplarında p�yasa koşullarına bağlı olarak 
aşağı yönlü f�yat değ�ş�mler� gözlend�.

“İstanbul’da Aralık Enflasyonu: %1,23”

Kaynak: İTO

Gruplar İtibarıyla Aylık Değişim Oranları (%), Aralık 2025

3,24
2,93

2,25
2,00

1,23
1,38

0,58

0,09
-0,69

Lokanta ve Oteller
Sağlık

Çeşitli Mal ve Hizmetler
Ev Eşyası

Konut
Gıda ve Alkolsüz İçecekler

Eğlence ve Kültür
Genel İndeks
Haberleşme

Alkollü İçecekler ve Tütün
Eğitim

Ulaştırma
Giyim ve Ayakkabı

1,65

Gruplar İtibarıyla Yıllık Değişim Oranları (%), Aralık 2025

62,73
53,19

38,42
38,37

36,58
30,16
30,00

37,68

28,76
27,06

Eğitim
Konut
Sağlık

Çeşitli Mal ve Hizmetler
Lokanta ve Oteller

Genel İndeks
Gıda ve Alkolsüz İçecekler
Alkollü İçecekler ve Tütün

Ulaştırma
Ev Eşyası

Haberleşme
Eğlence ve Kültür

Giyim ve Ayakkabı

29,17

26,34

0,13

1,90 37,83

-0,77



G
ün

de
m

 |
 T

ür
ki

ye

İT
O

 E
nfl

as
yo

n

Toptan f�yat hareketler�n� yansıtan Toptan Eşya F�yatları İndeks� b�r öncek� aya göre %0,93, b�r öncek� yılın aynı ayına göre �se %23,25 
oranında artış gösterd�. Harcama grupları arasında aylık bazda en yüksek artış %11,81 �le madenler grubunda gerçekleşt�. Mensucat 
grubunda herhang� b�r f�yat değ�ş�m� yaşanmazken k�myev� maddeler, yakacak ve enerj� �le �şlenmem�ş maddeler gruplarında azalış 
kayded�ld�.

“Toptan Eşya Fiyatlarında Aylık Artış: %0,93”

Toptan Eşya Fiyatları İndeksi 
Bir Önceki Yılın Aynı Ayına Göre Değişim (%) Gruplar İtibariyle Aylık Değişim Oranları (%), Aralık 2025

Kaynak: İTO
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ISO Türk�ye İmalat PMI kasım ayında 48,0 sev�yes�nde �ken aralık ayında 48,9'a yükseld�. Endeks eş�k değer�n altında kalmayı sürdürse 
de aylık bazda üst üste �k�nc� kez artış kaydett� ve son 1 yılın en yüksek sev�yes�ne ulaştı. Yen� s�par�şlerdek� yavaşlama, Mart 2024'ten bu 
yana en düşük sev�yede gerçekleşt�. Yen� s�par�şlerdek� bu görünüme paralel olarak üret�m de aralık ayında ger�lemey� sürdürdü. Ancak 
söz konusu daralmanın kasım ayına kıyasla daha ılımlı olduğu gözlend�.

“Türkiye İmalat PMI Aralık Ayında 48,9”

Türkiye İmalat PMI 

Kaynak: İstanbul Sanayi Odası Türkiye İmalat PMI

İSO Türkiye İmalat PMI, imalat 
sanayinin performansını 
değerlendirmek için tasarlanmış bileşik 
bir göstergedir. Bu endekste 50’nin 
üzerindeki tüm değerler sektörde 
iyileşmeye işaret etmektedir.
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2025 yılının sonu �t�bar�yle, Türk�ye Sektörel PMI raporu kapsamında �zlenen sektörler arasında büyüme eğ�l�m� serg�leyen sektörler�n 
sayısının sınırlı kaldığı gözlend�. Anket kapsamında �zlenen on sektörden üçünde üret�m artışı kayded�l�rken �k� sektörde �se yen� s�par�şler 
hızlandı. Gıda sektörü, üret�mde gözlenen güçlü artışın etk�s�yle toparlanma göster�rken söz konusu büyüme N�san 2024’ten bu yana 
kayded�len en yüksek hızda gerçekleşt�. Buna karşılık, metal�k olmayan m�neral ürünler sektöründe büyüme yer�n� daralmaya bıraktı. 
Üret�m daralmasının en bel�rg�n b�ç�mde yaşandığı sektörler mak�ne ve metal ürünler� olurken tekst�l sektöründe �se toparlanma bel�rt�ler� 
kayded�ld�.

Anket sonuçlarına göre, sektörler�n yarısında �hracat ve �st�hdam artışı görülmes� olumlu b�r gel�şme olarak öne çıktı. Buna karşılık, kasım 
ayında haf�fleyen enflasyon�st baskıların aralık ayında genel olarak yen�den güçlend�ğ� �zlend�. Bu kapsamda, elektr�kl� ve elektron�k ürün-
ler sektöründe g�rd� mal�yetler� enflasyonu aralık ayında bel�rg�n şek�lde hızlanarak Şubat 2024’ten bu yana en yüksek sev�yes�ne ulaştı. 
D�ğer sektörlerdek� mal�yet artışları �se kasım ayında kayded�len �vme kaybının ardından yen�den hız kazandı. Ayrıca sektörler�n büyük 
bölümünde tedar�kç�ler�n tesl�mat süreler�n�n uzadığı b�ld�r�ld�. Tesl�mat süreler�nde �y�leşme yaşandığını bel�rten tek sektör �se ağaç ve 
kâğıt ürünler� oldu. 

“Gıda Üretiminde Güçlü Artış”

Kaynak: İstanbul Sanayi Odası Türkiye Sektörel PMI

Türkiye Sektörel PMI Anketi, Aralık 2025
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